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Задача 5
Используя представленные данные (см. табл. 7), доказать один из недостатков метода расчета цены на основе затрат (и расчета на этой основе прибыльности единицы изделия) — «произвольность» отнесения на себестоимость товара условно-постоянных расходов.

В таблице представлены данные по четырем изделиям предприятия. Следует распределить условно-постоянные затраты:
A) пропорционально количеству изделий (видов изделий);
Б) пропорционально объему выручки от продаж каждого изделия;
B) пропорционально заработной плате рабочих. 

Сделать выводы. 

                                                                                                         Таблица 7. 

Исходные данные

	 
	1 
	2 
	3 
	4 
	Итого 

	1. Цена, руб. 
	40 
	42 
	44 
	46 
	 

	2. Прогноз объема продаж, ед. 
	2000 
	600 
	1100 
	500 
	 

	3. Выручка от реализации, тыс. руб. 
	80 000 
	25 200 
	48 400 
	23 400 
	 

	4. Переменные затраты на единицу продукции, руб, всего 
	 27
	26 
	30 
	33 
	 

	В том числе: 
	11 
	16 
	8 
	16 
	 

	- на материал 
	 
	 
	 
	 
	 

	- на производственную рабочую силу (зар. плата) 
	14 
	6 
	16 
	15 
	 

	- общезаводские расходы 
	2 
	4 
	6 
	2 
	 

	5 Общие условно-постоянные затраты, руб , всего 
	 
	 
	 
	 
	20 000 

	6. Распределение условно-постоянных затрат на единицу продукции, руб.:
	 
	 
	 
	 
	 

	А) пропорционально количеству изделий;
	 
	 
	 
	 
	 

	Б) пропорционально выручке;
	 
	 
	 
	 
	 

	В) пропорционально заработной плате.
	 
	 
	 
	 
	 

	7 Разница между максимальной и минимальной величиной условно-постоянных затрат на единицу изделия при сравнении вариантов А, Б и В 
	 
	 
	 
	 
	 

	8. Прибыльность единицы изделия при расчете затрат по вариантам:

- А 

- Б 

- В 
	 
	 
	 
	 
	 

	9. Разница между максимальной и минимальной величиной прибыли в цене единицы изделия при сравнении вариантов А, Б и В 
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